Dalle ceneri del registro di meta anni '90 é nato il sodalizio
dedicato al marchio che Enzo Ferrari creo in ricordo

del figlio Alfredo. Molto attivo, in poco piu di un anno

ha gia catalizzato intorno a sé numerosi appassionati

di tutto il mondo e organizzato il primo raduno

DI LUCA GASTALDI

lfredo Ferrari, detto Dino, era il
figlio di Enzo morto nel 1956 a
24 anni, stroncato dalla sclero-
i multipla. Dino era un promet-
tente ingegnere, con un talento innato per
lameccanica. A partire dal 1955, insieme a
Vittorio Jano, progetto il motore della mo-
noposto 246 di F. 2 ed era un grande soste-
nitore dell’architettura V6.
In memoria del figlio scomparso, nel 1965
Enzo Ferrari lancia ufficialmente il marchio
Dino, che fino a quel momento era compar-
so sui motori V6, in pa lare sulla 156 F2
del 57, sulla 246 F1 del ‘38 o sulla 246 SP
del 61.

La prima Dino di serie e la 206 GT, presenta-
ta al Salone di Torino del 1966 ed entrata in
produzione nel 1968. A questa sono seguite
12 246 GT e anche le belle Fiat Coupé e Spi-
der. Anche la Lancia Stratos ha I'anima Di-
no, rappresentata dal V6 di stretta deriva-
zione Ferrari. Molto importanti sono anche
le auto da corsa. come la 1
ancora, la 166 F2 del 1
Insomma, il nome Dino = el e di molti
appassionati di mezzo mondo e per tutti lo-
ro ¢'e un punto di riferimens lut
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tonel nulla. Lanascita del sodalizio si deve a
due persone unite dal destino. Sono Linco-
In Cooper - inglese “italianizzato” e cultore
delle Dinoinsieme al connazionale Mark De-
vaney, meccanico specializzato che e rima-
stonel Regno Unito - e l'italiano Walter Scu-
deletti, collezionista ed esperto del marchio
che é riuscito a recuperare la documenta-
zione del vecchio registro. Scudeletti spera-
va di poter proseguire da solo nella gestione
del registro, ma nel 2009 ha avuto la fortu-
na di incontrare Cooper, con il quale ha uni-
t0 le forze dando maggior propulsione al si-
tosuinternet, creatonel frattempo dal com-
pagno d’avventura inglese. Proprio questo



portale, arricchendosi di informazioni e det-
taglinel corso del tempo, € presto diventato
il vero punto diriferimento del club attiran-
do numerosi collezionisti e i tanti cultori del
marchio. Qui si trova la storia completa dei
modelli, laloro tecnica, le immagini d’epoca;
c’e l'utile mercatino dei pezzi di ricambio, i
titoli delle migliori pubblicazioni disponibili
e numerosi link di specialisti e altri club in-
ternazionali.

11 12 settembre 2010 I'operazione ha dato il
primo frutto concreto, conil raduno inaugu-
rale organizzato nella suggestiva zona del
lago d’Iseo con la partecipazione di 13 vet-
ture: due 246 GT, una 246 GTS, cinque Fiat
Dino Spider, quattro Fiat Dino Coupé e lare-

~replicadiuna 1965 - -
del 1959 realizzata

“con componenti
meccaniche Dino. In
alto a destra, Walter
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plica di una 196S del 1959, costruita artigia-
nalmente con un telaio tubolare, un moto-
re Iiat Dino 2000 e altre componenti mec-
caniche Dino.

[l futuro del (per ora) piccolo ma prest
so club sembra essere luminoso, a misurare
I'entusiasmo dei fondatori e dei soct. Il tutto
In aggiunta a un vasto archivio di materiale
originale e prezioso come manuali, comuni-
catistampa, brochure, libri di parti di ricam-
bio eccetera.

[I Club Dino Italia mira a diventare il centro
di tutto cio che riguarda il vasto argomen-
to Dino e ha gettato le basi per organizza-
re un World Dino Meeting, da tenersi ovvia-
mente in Italia.
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ORGANIGRAMMA

Socio fondatore e presidente onorario:
Walter Scudeletti

Presidente: Lincoln Cooper

Consulenti tecnici: Mark Devaney (Inghil-
terra, meccanico specializzato), Adrian
Le Hanne (sistemi di accensione Magneti
Marelli Dinoplex), Bob Shipley (Stati Uniti
d’America)
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Club Dino ltalia
E-mail: dinoitalia.com@gmail.com
Sito internet: www.dinoitalia.com




